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Publicité Online : les nouveaux formats

Introduction au format publicitaire en ligne « display »

Jean-Francois Sabathier



Agenda

Le réseau de contenu Google
La diversité des annonces Display
Les options de ciblage

Quelques outils pour vous aider
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GO 8[@ Pourquoi annoncer sur notre réseau?
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Un écosysteme puissant

34,8M 29,9M 28,0M 25,8M 15,1M
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chaque mois chaque mois chaque mois chaque mois chaque mois
86,0% 82,3% 74.1% 43.4%
des internautes des internautes des internautes des internautes
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source : YouTube Nielsen NetRatings Tous Lieux de Connection juin 2009 dont custom rollup « Google Content Network »




Communi quer avec Vvos cli1ent

Les internautes passent une grande partie de leur temps
a consulter des pages de contenu

Contenu

47 %

L intérét des internautes est
beaucoup plus grand sur des
sites niches que sur des sites

types portails

Google

Source : Susquehanna Financial Group, LLLP; The Big Picture: Internet Advertising Growth Themes and
Beneficiaries, 9 janvier 2007; Online Publishing Association; Nielsen//NetRatings




Premier site de divertissement
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La sélection

4 millions de contacts 10M+ recherches vidéos les publicités sont affichees
en moyenne par jour chaque jour face a des vidéos premiums

chaque semaine les internautes sont
YouTube touche 1,5 fois plus attentifs
+ de Francais en regardant des vidéos sur
gue le métro parisien YouTube que sur leur TV

Google




